digital

Sem Lab

1% Giornata

Ore 9.30 Il posizionamento sui motori di

ricerca - Introduzione

* Cos'e il Search Engine Marketing: SEO e
pay-per-click
L’'importanza dei motori di ricerca

* Ricerca organica e ricerca a pagamento

+ |l processo diricerca da parte dei navigatori

»  Search network e content network

Ore 10.30 Gli elementi di base di una

campagna pay per click

* Impostare una campagna pay per click:
target, audience, scope, obiettivi,
tempistiche)

*  Google AdWords, Yahoo!SM, Msn
AdCenter
Come simisura I'efficacia di una campagna,
dal ROI al Lifetime customer value

*  Come simisura il Quality Score
A chirivolgersi, tempie costi per un
programma SEM

Ore 11.15 Coffee Break

Ore 11.30 | fattori di successo per un
programma PPC
+  Come scegliere le keyphrase target
+  Come creare | link sponsorizzati
Come creare landing page di successo

Ore 14.30 Monitorare e ottimizzare una

campagna PPC

* Le metriche e KPI piu importanti

* Monitorare una campagna PPC con Google
Analytics

* Acquistare o vendere link: rischi e
opportunita

*  Strumenti e Sw automatici per ottimizzare il
bidding e il ROI della campagna

Ore 16.15 Coffee Break
Ore 17.30 Conclusioni

»  Testi e tool consigliati, linkografia e
bibliografia online

2% Giornata :

Ore 9. 30 Le campagne a pagamento: il

Brief

= Al partecipanti, suddivisi in gruppi sara
assegnato un brief per la progettazione
di una campagna su Google AdWords
(target audience, Obiettivi, Budget,
Tempistiche)

Ore 10. 00 Le campagne a pagamento: La
progettazione su Google Adwords

= | partecipanti dovranno impostare gli
elementi dalla campagna (keyword,
budget, target, creazione ad group, e
landing page)

= | partecipanti scriveranno un documento
per la campagna PPC

Ore 11.15 Coffee Break
Ore 11.30 Creazione della campagna PPC

= | partecipanti implementeranno la
campagna (keyphrase, landing page, ad
group, etc.)

= | partecipanti, suddivisi in gruppi,
esporranno a turno la campagna di
keyword advertising da loro progettata

Ore 14. 30 Analisi della campagna

= | partecipanti valuteranno I'andamento
della campagna PPC mediante i report e
gli strumenti di tracking di AdWords e
Google Analytics

Ore 16.30 Coffee Break

Ore 16.45 Presentazione dei risultati

= Analisi e riflessione di gruppo sui lavori
svolti e sullandamento delle campagne
PPC dei singoli gruppi



