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Seo Lab

12 Giornata
Ore 9.30 Il posizionamento sui motori di
ricerca - Introduzione

Cos’e il Search Engine Marketing: SEO e
pay-per-click

L’'importanza dei motori di ricerca

Ricerca organica e ricerca a pagamento

Il processo diricerca da parte dei navigatori

Ore 11.15 Coffee Break

Ore 11.30 Un processo per I'ottimizzazione
del posizionamento sui motori (SEO)

Come creare un processo di ottimizzazione:
le attivita e gli attori in gioco

| fattori di successo per un progetto di SEO

| fattori interni: ottimizzazione del sito web

| fattori esterni: misurare e ottimizzare la link
popularity

A chirivolgersi, tempie costi per un
programma SEO

Ore 14.30 | fattori interni al sito web

come scegliere le keyword target

Come creare un sito web search- engine-
friendly

| 10 fattori piu rilevanti per il ranking
algorithm di Google

Ore 16.15 Coffee Break

Ore 16.30 | fattori esterni al sito

Strategie di natural link building e di pr
online

Come identificare i potenziali linker
Acquistare o vendere link: rischi e
opportunita

Strumenti automatici e tool online per
migliorare il posizionamento organico

Ore 17.30 Conclusioni

Testi e tool consigliati, linkografia e
bibliografia online

2% Giornata :

Ore 09.30 Migliorare e ottimizzare i

contenuti per i motori  di ricerca

= Ai partecipanti, suddivisi in gruppi, sara
assegnata I'analisi di alcuni siti web con
I'obiettivo di applicare le nozioni apprese
durante il primo giorno

Ore 10.00 Analisi dei siti Web — fattori

interni

= | partecipanti dovranno valutare
I'aderenza alle best practice per il
posizionamento naturale e compilare una
serie di check-list

Ore 11.30 Coffee Break

Ore 11.45 Presentazione deirisultati —
fattori Interni

= | partecipanti, suddivisi in gruppi,
esporranno i risultati della loro analisi ed
evidenzieranno gli interventi da effettuare
sulle singole pagine Web sulla base diun
criterio di priorita

= | partecipanti scriveranno un documento
di sintesi relativo all’analisi effettuata ed
un piano per I'ottimizzazione dei fattori
interni

Ore 13.00 Pranzo

Ore 14. 30 Analisi dei siti Web — fattori

esterni

= | partecipanti valuteranno l'aderenza alle
best practice per il posizionamento
naturale relativamente ai fattori esterni
alle singole pagine (link popularity, Page
rank, etc.)

= | partecipanti scriveranno un documento
di sintesi relativo all’analisi effettuata ed
un piano per I'ottimizzazione dei fattori
esterni

Ore 16.30 Presentazione deirisultat i
= Analisi e riflessione di gruppo sui lavori
svolti



